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A inteligéncia artificial pode estar a transformar a forma como trabalhamos, mas a Catdlica Porto School
of Business and Economics acredita que ha competéncias que continuarao a fazer a diferenca.

Pensamento critico, criatividade, empatia, ética e capacidade de lideranca passam, por isso, a estar no
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centro da nova plataforma de marca "Irreplaceable Humans".

(3 Escolha a Marketeer como fonte preferida no Google

A mudanca de posicionamento acompanha uma alteracao mais abrangente da identidade da instituicao,
com a Catdlica Porto Business School a passar agora a designar-se Catélica Porto School of Business
and Economics, num rebranding que pretende tornar mais explicita a abrangéncia da Escola nas areas
da Gestao e da Economia e reforcar a sua ambicao internacional.

O novo nome procura também refletir a diversidade da atividade da instituicao, que inclui licenciaturas,
mestrados, doutoramentos, formacao de executivos, investigacao e projetos de investigacao aplicada as
empresas. Mas é sobretudo o novo posicionamento que da a mudanca uma dimensao particularmente
relevante para as marcas: “lrreplaceable Humans".
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Numa altura em que a inteligéncia artificial e a automacao estao a transformar funcoes, processos e .
Porque o B2B precisa de

modelos de negocio, a Catdlica Porto SBE decidiu colocar no centro da sua comunicacao aquilo que aprender com o B2C

considera continuar a distinguir as pessoas: a capacidade de pensar criticamente, criar, colaborar, ha 1 hora

liderar com empatia e ética e tomar decisdes com impacto.
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“A tecnologia esta a transformar profundamente a forma como vivemos, trabalhamos e tomamos
decisdes. Mas o futuro nao sera definido apenas pela tecnologia: sera definido pelas pessoas capazes
de Ihe dar sentido e de a colocar ao servico do bem comum”, diz Joo Pinto, diretor da Catdlica Porto 1) 2 eiee

School of Business and Economics, citado em comunicado.
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O conceito resulta da revisao do plano estratégico geral da Escola e de um processo de auscultacao e
alinhamento com diferentes stakeholders, incluindo alunos, colaboradores, alumni, parceiros e outras
organizacoes. A partir desse trabalho, a instituicao procurou encontrar uma ideia capaz de traduzir o seu
papel num contexto em transformacao. A resposta foi posicionar o fator humano nao como oposicao a
tecnologia, mas como aquilo que lhe da sentido.
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“Irreplaceable Humans' traduz aquilo em que acreditamos e aquilo que procuramos desenvolver nos
nossos estudantes e participantes nos nossos projetos: exceléncia técnica, pensamento critico,
criatividade, ética, empatia e capacidade de colaboracao, responsabilidade na tomada de decisao e um
desenvolvimento integral que os prepara para liderar num mundo em constante transformacao”, explica
ainda Joao Pinto.
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Irreplaceable Humans

Para concretizar o rebranding, a Catdlica Porto SBE contou com a Saint Pirate e a el-Hey, responsaveis
pela estratégia de comunicacao, conceito criativo e campanha publicitaria. Para Miguel Bacelar, CEO e
founder da Saint Pirate, o projeto ganha particular relevancia precisamente por abordar “o tema mais
critico do momento"” e por procurar fazé-lo a partir de uma metodologia que cruza pesquisa, estratégia e
criatividade.

Ja Miguel Coimbra, diretor criativo e realizador da el-Hey, explica que o conceito criativo surgiu da
interpretacao da estratégia e do briefing, dando origem a assinatura “Irreplaceable Humans" e as
diferentes pecas da campanha.
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O resultado materializa-se numa campanha com presenca em televisao, digital media, out of home e
imprensa, que estara no ar nas proximas semanas. A estratégia digital conta com a Right Zero,
responsavel pelo plano de Paid Media Digital, com André Carvalho, CEO da agéncia, a sublinhar que o
projeto demonstra também o papel do digital em objetivos de branding, para além da tradicional logica
de performance.

“Uma universidade nao pode comunicar apenas aquilo que faz, mas aquilo que

representa”
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